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Vorlage: Marktanalyse

Wählen Sie aus der umfassenden Analyse diejenigen Aspekte, die für Ihr Unternehmen relevant sind. Beschreiben Sie die Fakten und Ihre Einschätzungen in den ersten drei Spalten mit Worten. Untermauern Sie Ihre Aussagen mit vorhandenen Zahlen oder mit Schätzungen (die Sie als solche deklarieren). Bewerten Sie Ihre Marktchancen in der vierten Spalte. Diskutieren Sie Ihre Erkenntnisse mit unabhängigen Fachleuten, um zu verhindern, dass Sie Fakten falsch interpretieren und subjektive Schlüsse ziehen.
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	Politik und Recht
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	Entwicklungen, die Ihre Geschäftstätigkeit beeinflussen können (politische Vorstösse, neue oder verschärfte Gesetze, Anpassungen an EU-Recht, internationale Abkommen)
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	Ökologische Aspekte Ihrer Geschäftstätigkeit (Umweltbelastung, Emissionen und Immissionen, Verfügbarkeit von Energie und Ressourcen, Recycling, Trends im Umweltschutz)
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