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Dureée Geénération Stresscée par la
d’attention, engagee, qui pression que
qui se limite a veut partager leur mettent les
huit secondes. ses valeurs. réseaux sociaux.
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Sans filtre

Adeptes du
« finsta » qui
refletent Ia
vraie vie.

Consommateurs
responsables
soucieux des valeurs
des marques.
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Hyper
connexion est
aussi synonyme
de création.



Une génération au
profil particulier




une communication
reussie.




_? Basile - 15 ans



Jiktok
3éme en terme de
temps d’écran des
réseaux sociaux les
plus utilisés chez la

Geéneération Z suisse.

L’ application est en
pleine mutation et
se diversifie en
mettant en lumiere
plusieurs sujets.



Loserfuit
s'associe a e.l.fT.
cosmetics.




&’influence
Toujours plus impactante et
centrée sur 'authenticite.




Loris - 24 ans




Co-créer vos
campagnes
avec eux.

Ne pas faire
des campagnes
one shot.

Statistiques

Se concentrer
sur le taux
d'engagement.
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Pour toucher cette

geneération sur leurs
propres canaux.




Marius - 18 ans
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De nouveaux formats et canaux
pour toucher le jeune public.




UWatson

réeinvente sa prise de parole
suivant les canaux utilisés.

1 Musk rachete Twitt:
Twitter est er panir

*? (Non.) Pouro’

llllll




Qui attend des marques de

réels engagements et des
valeurs affirmeées.




Iris - 20 ans




48% se placent G2% pensent que 41% se
en dehors de chacun doit choisir considerent
'heterosexualité. sonidentité de genre. comme neutres.




Uietoria's Secret

et ses houveaux
mannequins.
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Compligue
Utiliser la Adopter les Faire preuve de Des placements
gamification. codes Gen Z. transparence. durables.




Saurez-vous maittriser
les codes de le Gen Z 2




www.menti.com
5880 1617
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Les citading

16-29 ans = 58,0 Villes = 54,2
30-49 ans = 591 Campagnes = 64,4
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VVous 'aurez compris,
pour s’adresser a la
Geéneération Z, il ne
faut pas uniquement
se jeter a corps
perdu dans les
réseaux sociaux.




Merci pour wire uttentmt /

Michael Kamm & Lé
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