Lucerne University of
Applied Sciences and Arts

HOCHSCHULE
LUZERN

Digitales Anlegen in der Schweiz -

ein Markt mit Potenzial RAIFFEISEN
Vontobel

Eine Studie erstellt von der Hochschule Luzern in Zusammen-
Methodische Angaben

arbeit mit Raiffeisen und Vontobel auf Basis einer reprasentativen ur Studie
Bevolkerungsumfrage + Unragezeiiaum;

s 3. Juni 2020
sammlung durch LINK

1ge mit mehr
nnen
durch Insti-

Dy SR tut fir Fin nstleistungen
IFZ der Hochschule Luzern

7 Griinde, warum Investieren
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Keine Renditen auf Spareinlagen und Staatsanleihen
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ein aktives Management, um Chancen zu nutzen

Schweizer nehmen ihre Geldanlage ernst, Spass
und Spekulation haben eine untergeordnete Rolle.
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Unternehmen noch nicht als Alternative.
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Soloisten sind am ehesten bereit ihr Geld e Anlageentscheid wird eigensténdig
mittels digitaler Kandle verwalten und/oder mit dem Partner getroffen

zu lassen. e Sind eher Manner
: e Stammen Uberproportional aus der
Generation X, Y und Z
e Leben vor allem in der Deutschschweiz
e Hauptmotivation: Vermehrung des Vermogens
Legen Wert auf Preis-Leistungs-Verhdltnis
Legen Altersvorsorge gerne in Wertpapieren an

Validator

Entscheidungsfindung und Meinungsbildung
mithilfe von Partnern und Bankberater

Delegator

Anlageentscheid wird komplett
delegiert an den Berater

e Sind Uberproportional oft weiblich e Sind Uberproportional oft weiblich
e Stammen Uberproportional oft aus o Stammen tendenziell aus der Generation
der Generation Y und Z Babyboomer und 65 plus
e Westschweizer sind besonders affin o Im Tessin oder der Deutschschweiz lebende
fur dieses Modell Personen sind besonders affin fir dieses Modell
e Hauptmotivation: Sparen firs Alter e Hauptmotivation: Vermehrung des Vermdgens
e Preis spielt eine untergeordnete Rolle o Legen Wert auf Transparenz, Benutzerfreundlichkeit

und Einfachheit



